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Mehr Sinn in Fihrung und Management




NUR WAS SINN MACHT,
KANN UNS ERFULLEN.




Inspirieren Sie mit Sinn.

Voll Sinn - Nur was Sinn macht, kann uns erfullen.

Denken Sie doch selber! - Was wir aus den Medien fur
unser Leben und furs Marketing lernen konnen.

Mitarbeitende sind unser Mittel Punkt - Wie Sie durch Sinn,
Wertschatzung und Bewusstsein |hre Mitarbeiter und Kunden
gltcklich(er) machen.

Sinn & Neuromarketing - Einfach bessere Kunden-
und Mitarbeiterkommunikation.

Inspirieren Sie

Wir optimieren auf Leistung
statt auf Wirkung!

SINN. Menschen waren immer auf der Suche nach dem Sinn. Dem
Sinn im Leben und dem Sinn in der taglichen Arbeit. Doch oft haben
wir keine Zeit, darUber nach- oder vorauszudenken. Der Antrieb,
jeden Morgen wieder aus dem Bett zu kommen, schwindet aber
ohne Sinn. Hochste Zeit, einen praxistauglichen Blick auf den Sinn
zu werfen.

Motivation. Das klassische Motivationsgeheule ist out. Sinn ist «in».
Nur was fur mich als Arbeitnehmer Sinn macht, erfullt und motiv-
iert mich. Es liegt in meiner eigenen Verantwortung, diesen Sinn fur
mich personlich zu finden.

Kommunikation. Alles andert sich. Auch die Kommunikation. Jeder
von uns - auch «einfache Mitarbeiter» positionieren sich bewusst
oder unbewusst. Alles, was im Netz Uber uns zu finden ist, ergibt ein
Gesamtbild. Passt dieses Bild? Und ist es gewollt?

Innovation. «Industrie 4.0» und «Digitalisierung» sind keine leeren
Schlagworte: Sie verandern buchstablich alles. Was bedeutet dies
fUr unsere Sicht auf die Arbeit? Und fur unseren Sinn des Lebens?

Leistung. Leistung wird gefordert, aber eigentlich Wirkung
erwartet. Doch meist schrauben wir intern an der Leistung und

vernachlassigen die Wirkung nach Aussen.

Ohne Mahnfinger, aber mit viel Humor und Tiefgang bringt Stefan
Dudas in seinen Vortragen die Zuschauer zum Nachdenken.

Aufrittelnd. Humorvoll. Praxisgerecht.



VO" Sl NN «Nur was Sinn macht, kann uns erflllen.»

Ein Thema, drei Impulsvortrage fiir drei verschiedene Zielgruppen

In seinem Buch «VOLL SINN» beleuchtet Stefan Dudas das grosse Thema Sinn aus
unterschiedlichen Blickwinkeln: Fir den Privatbereich wie auch fur die Arbeitswelt.

Um treffsicher die Zuschauer zu inspirieren, konzipierte Stefan Dudas drei unterschiedliche
Vortrage fur drei Zielgruppen. Damit Sie den hochstmoglichen Nutzen aus dem Vortrag

ziehen konnen.

KUNDEN-EVENTS

Hier inspiriert Stefan Dudas die
Zuschauer mit dem Thema «Sinn
im Leben und Sinn im Business».
Jeder sehnt sich danach, etwas
Zu tun, was ihn wirklich erfullt.
Doch wie findet man dies?

Und was halt uns so oft von der
Suche nach diesem personlichen
Sinn ab?

Ein humorvoller, tiefsinniger
Impulsvortrag, der lhre Kunden
begeistern und inspirieren wird.

[

MITARBEITER-EVENTS

In diesem Vortrag spricht
Stefan Dudas Uber den Sinn

in der eigenen Arbeit, die
Selbstverantwortung, Veran-
derungsfahigkeit und Kunden-
orientierung. Themen, die jeden
Mitarbeiter betreffen und fur
jedes Unternehmen entschei-
dend sind fur den Erfolg.

Ein Impulsvortrag, der auf-
ruttelt, aktiviert und bewusst
macht.

lua

LEADERSHIP-EVENTS

Klartext pur: Was funktioniert
nicht (mehr) in der Fihrung und
in der Kommunikation? Warum
tun wir so viele sinnlose Dinge,
die wir frGher einmal in
Management-Ausbildungen
gelernt haben? Wie verandert
sich Kommunikation und
FUhrung in Unternehmen?

Der Vortrag, der inspiriert und
den Status quo hinterfragt.



Voll Sinn -

Die Sinnfrage fur sich zu klaren
ist praktische Lebenskunst und ,

T —

nicht theoretische Philosophie. | _KUNPEvEVeNTs |

Um was es geht

Wenn wir immer das in unserem Leben tun, was von uns scheinbar
erwartet wird, stellen sich friher oder spater die entscheidenden
Fragen:

- Was mache ich eigentlich in meinem Leben?
+ Macht das wirklich «Sinn», was ich tue?
- Ist das, was ich mache, wirklich erftllend?

Die Suche nach dem «Sinn» ist dringlicher denn je. Die Welt wird
immer schneller, Ablenkung, Unterhaltung und News sind nur
einen Knopfdruck entfernt. Doch Zeit flr uns selber, um Uber unser
eigenes Leben nachzudenken, bleibt nicht.

Stefan Dudas spricht in seinem Vortrag «VOLL SINN» Klartext.
Humorvoll, aber immer tiefgrindig zeigt er, wie jeder von uns
mehr Sinn in sein Leben bringen kann.

Sinn nicht nur im Privatleben, sondern auch bei der Arbeit.
Wenn Montag bis Freitag als Plackerei und eine eigentliche
Lebenszeit-Verschwendung wahrgenommen wird, wird es
hochste Zeit etwas zu verandern.

SchlieBlich geht es um nichts weniger als um Ihr Leben.
Das macht VOLL SINN. Oder?

Aufrittelnd. Humorvoll. Praxisgerecht.

NUR WAS SINN MACHT,
KANN UNS ERFULLEN.




VOLL SINN -

Sinn in der Arbeit: Utopie
oder Pflicht? ,

Jetzt sei doch etwas motiviert! [MrarseTeRevenTs

Um was es geht

«Die FUhrungskrafte sind fur die Motivation zustandig. Also motiviert
mich mal...» Eine Haltung, bei der sich bei jeder Fihrungskraft die
Nackenhaare aufstellen.

Platte Motivationsweisheiten haben langst ausgedient. Gefragt ist
heute (auch auf Verlangen der «neuen» Generationen) die Frage
nach dem Sinn. Wenn man schon acht und mehr Stunden am Tag
investiert, soll die Arbeit auch zum grossen Teil erfullend sein. Doch
wie schafft man das? Und wer ist dafur zustandig?

Wie ensteht echte nachhaltige Motivation?

Wie jeder Mitarbeiter selber dafur sorgen kann,

eine erflllende Arbeit zu tun.

Was hat der Sinn im Unternehmen (und der Sinn im Leben)
mit der Arbeitsleistung zu tun?

Die (neue) Sicht auf die Arbeit - und warum diese schon heute
Uberlebenswichtig ist.

In seinem Vortrag speziell fir Mitarbeitende geht Stefan Dudas
darauf ein, was jeder selber fir mehr Sinn bei der Arbeit tun kann. In
welchen Bereichen er selber die Verantwortung Gbernehmen muss,
um mehr Spass und mehr Befriedigung in der Arbeit

(und im Leben) zu erlangen.

Ein provozierender, aufruttelnder und humorvoller Vortrag.
Aufrittelnd. Humorvoll. Praxisgerecht.



VOLL SINN -

Sinn ist fur Unternehmen

keine Philosophie, sondern M,
Kommunikation & Marketing! LEADERSHIP-EVENTS

Um was es geht

FUhren durch Macht und Motivationspeitsche ist out und funktioniert
spatestens bei der Generation Y und Z nicht mehr.

FUhrung durch Sinn ist in. DaflGr muss man aber selber wissen,

warum und wozu man taglich aufsteht.

Sinn lasst sich auch im Unternehmen nicht vorschreiben. Man kann
Sinn nur anbieten und daruUber sprechen. Damit die Mitarbeiter
wirklich zum eigenen Unternehmen stehen.

Denn die Hochglanzimagebroschuren, in denen man erzahlt,

wie toll es die Mitarbeiter haben, sind in Zeiten von absoluter
Transparenz auf Social-Media und Bewertungsplattformen out.

Seien Sie beruhigt. Nicht alles wird neu. Aber man darf den Status
quo ab und zu kritisch hinterfragen. Und genau das macht Stefan
Dudas in seinem aufrittelnden Vortrag «VOLL SINN», in dem er auf
Denkfehler aufmerksam macht und den Finger in die (Business-)
Wunde legt.

«Ohne echtere, authentischere Kommunikation, ohne
Sinn-Kommunikation werden bald viele Unternehmen vor
grossen Problemen stehen. Weil sie keine Kunden und
Top-Mitarbeiter mehr finden werden.»

Aufrittelnd. Humorvoll. Praxisgerecht.
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Denken Sie doch selber!

Der Vortrag fiir Kunden- und Mitarbeiter-Events.

Die Erfolgs-Strategien der Medien nutzen - im Business und im Privatleben! Stefan

Dudas zeigt Ihnen, ob und was man aus dem TV und generell aus den Medien fur das eigene
Leben und das Geschaftsleben Gbernehmen kann.

Auf humorvolle und tiefsinnige Art analysiert er die Unterhaltungs- und Werbeindustrie und
fordert Erstaunliches zutage. Verstehen wir die Verfuhrungsmechanismen der Medien, fallen wir
nicht mehr darauf herein und konnen unser Leben initiativ, spannend und sinnerfullt inszenieren.

KUNDEN-EVENTS

Hier geht es (mit leichtem Business-Einfluss) haupt-
sachlich um das eigene Leben. Warum verkaufen
wir uns selber (zu oft) massiv unter Wert und was
konnen wir darum von der Medienindustrie fur uns
personlich ableiten? Es geht um Selbstbewusst-
sein, um Lebensqualitat und naturlich Sinn. Ein
Vortrag, der Ihren Kunden lange im Gedachtnis
bleiben wird.

Ein humorvoller, tiefsinniger Impulsvortrag, der
Ihre Kunden begeistern und inspirieren wird.

IMPULSVORTRAG F

MITARBEITER-EVENTS

Far Ihre Mitarbeiter spricht Stefan Dudas darUber,
was die Medienindustrie richtig macht: Sie ana-
lysieren Menschen bis ins Mark - und geben ihnen
das, was sie wollen. Lernen wir von ihnen. Fokus
auf den Kunden und auf sich selber. Was man aus
den Medien fur das Unternehmen und auch das
eigene Leben lernen kann.

Ein Impulsvortrag, der aufrittelt, aktiviert und
bewusst macht.



Denken Sie doch selber -

Wir verkaufen uns oft unter
Wert. Von den Medien
konnen wir lernen, uns besser
ZU inszenieren.

Um was es geht

Mit Fernsehen verbinden viele Menschen «Unterhaltung» oder
einfach nur Zeitverschwendung. Naturlich gibt es sinnvolle
Sendungen, die man einschalten konnte. Doch oft bleibt man bei
Serien und Sendungen hangen, die nicht gerade unser Potenzial
fordern.

Unterhaltsam erklart der Speaker, Trainer und Autor, warum es
so wichtig ist, seine «personliche Einschaltquote» zu erhohen.
Denn das bedeutet, sich aus alten, vorgekauten Denkmustern
zu befreien, die Einstellung zu Schonheit, Sex, Geld, Macht und
Beziehung zu Uberdenken, eigene Werte zu bilden und so zu
Selbstbewusstsein, Tiefe und Liebe zu finden.

+ Was Selbst-Bewusstsein wirklich ist.
Und warum es auf den Geschafts- und Lebenserfolg
entscheidenden Einfluss hat.

- Die Inszenierung der Medien.
Und wie Sie manche Techniken in Ihr Business- und
Privatleben erfolgreich Ubertragen.

« «Echt sein» im Business — oder doch alles Show?
Authentisch sein ist eine echte Herausforderung.

STEFAN DUDAS

Nicht nur privat, sondern auch im Business! DENKEN
- Showtime ! SIE DOCH

Wie Sie aus dem Schatten ins Rampenlicht des | SELB ER!

(Business-)Lebens kommen. | St

- Die Orientierung nach unten funktioniert - auch bei lhnen?
Die Begriffe Zielsetzung, Motivation und Zufriedenheit
anhand der Medien erklart.

+ Wie Sie lhre personliche Einschaltquote erhohen.
Sichtbarer, «echter» und wirkungsvoller werden.

+ Mentales Schubladendenken: Die Medien arbeiten damit
- Sie auch?
Warum und wie wir unsere Denkmuster immer mal wieder
hinterfragen sollten.

- Den Kochprofi-Effekt gibt es garantiert auch in Ihrem
Unternehmen!
Selbstbild und Fremdbild stimmen haufig nicht Gberein. Ein professionell
Das Gegenmittel.

Optional




Mitarbeitende sind
unser Mittel Punkt

Wie Sie durch Sinn, Wertschatzung und Bewusstsein lhre
Mitarbeiter und Kunden gliicklich(er) machen.

Unternehmen sind heute mit einer Transparenz konfrontiert, die es so noch nicht gab.

Jeder Mitarbeitende, jeder Bewerber, jeder Kunde und jedem, dem es langweilig ist, kann Ihr
Unternehmen (und Sie als FUhrungskraft) im Internet bewerten, beurteilen und verurteilen.
Was ist zu tun, um in dieser extremen Transparenz zu bestehen?

IMPULSVORTRAG FUR
KUNDEN-EVENTS

T—

Unsere Arbeitswelt verandert sich grundlegend.
Das, was intern besprochen wird, kann heute prob-
lemlos den Weg in die Offentlichkeit finden. Des-
halb ist es entscheidend, dass man weiss, wie echte
Wertschatzung und gute (Sinn-)Kommunikation
funktionieren.

Aus diesem Vortrag kann jeder Zuschauende (ob
FUhrungskraft oder Mitarbeitender) etwas fur sich,
seine Arbeitswelt und sein Privatleben mitnehmen.

Ein inspirierender und fundierter Impulsvortrag fir
Kunden-Events.

IMPULSVORTRAG FUR

LEADERSHIP-EVENTS

T—

Unternehmer und FUhrungskrafte stehen oft im
Kreuzfeuer. Social-Media und Bewertungsportale
schaffen eine noch nie da gewesene Transparenz.
Lassen Sie uns Klartext sprechen Uber Wertschat-
zung, Sinn-Kommunikation und die «neue» FUh-
rung. Diese Veranderungen sind keine Kur, sondern
Pflicht. Denn Mitarbeitende suchen sich in Zukunft
aus, in welchem Unternehmen sie ihre Lebenszeit
verbringen mochten. Stichwort Fachkraftemangel.

Der Impulsvortrag fir lhre Kick-off-Veranstaltung
oder Fihrungskraftetagung. Direkt. Klar.



Mitarbeitende sind unser Mittel Punkt -

Wertschatzung ist nicht
loben. Der Unternehmens-
Sinn muss nicht die ganze
Welt retten.

Um was es geht

Man spricht Uber sie: Die «Vorzeige-Unternehmeny, die hdchstes
Vertrauen von ihren Mitarbeitern und Kunden geniessen.

Die Stimmung und der Einsatzwillen in diesen Unternehmen ist
ausserordentlich hoch. Diese Unternehmer brauchen keine Hoch-
glanz-Imagebroschure. Ihr Ruf eilt ihnen voraus - bis weit Uber die
Unternehmensgrenzen hinaus. Das fuhrt dazu, dass viele Fachleute
sehr gerne in diesen Unternehmen arbeiten.

Die entscheidende Frage ist naturlich, wie man diesen Status erreicht.
Gerade in der heutigen digitalen Zeit ist es herausfordernder
geworden, in der Offentlichkeit zu stehen. Zu schnell wird man online
beurteilt oder sogar verurteilt.

Bewertungsportale und Suchmaschinen freuen sich Gber jegliche
Bewertungen des Unternehmens. Ist aber etwas nicht authentisch
oder nur Show im Unternehmen, wird dies sehr schnell auf
Social-Media oder eben in Bewertungsportalen publik gemacht.

Wertschatzung, Sinn und Bewusstsein sind die Schllssel dazu. Nein,
sie lassen sich nicht in Prozessen planen. Es geht um die Resource
Mensch. Oder eben nicht. Denn Ressourcen werden ausgeschopft,
bis man sich neue suchen muss.

Ein Vortrag, der alle anspricht, da es um ein Thema geht, das alle
angeht. Humorvoll, pointiert und schnell.
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Sinn & Neuromarketing

Der eindriickliche Vortrag darliber, wie der Mensch «funktioniert».

Neuromarketing nutzt die neuesten Erkenntnisse der Hirnforschung und der Psychologie, um
die Kommunikation (und damit auch das Marketing und die Werbung) zu optimieren.
Kommunikation ist nicht nur als Fihrungspersonlichkeit oder auch im Verkauf entscheidend.
Kommunikation pragt unser gesamtes Leben. Kann man besser kommunizieren, hilft das Uberall.
In diesem Vortrag geht es in erster Linie um den Menschen. Wie er «tickt». Was ihn bewegt,

motiviert oder abschreckt.

KUNDEN-EVENTS

Wie manipulierbar sind wir wirk-
lich? Auf welche Tricks fallen wir
immer wieder hinein? Konnen
wir uns davor schitzen? Auf
diese Fragen geht Stefan Dudas
im Vortrag ein. Es ist erstaunlich,
wie der Menschen «funktio-
niert» und diese Einsicht ist fur
jeden Menschen eindrucklich.

Ein humorvoller, spannender
Impulsvortrag, der lhre Kunden
begeistern wird.

IMPULSVORTRAG F

MITARBEITER-EVENTS

Wie funktioniert der Mensch?
Warum reagiert der Kollege
unerwartet und wieso tickt der
Chef genau so, wie er eben
tickt?

Kommunikation bedingt, dass
man weiss, wie Menschen auf
Kommunikation reagieren.
Genau darum geht es hier.

Ein Impulsvortrag, der aufdeckt,
wie Kommunikation und Moti-
vation wirklich funktioniert.

IMPULSVORTRAG F

LEADERSHIP-EVENTS

Verkauf, Beratung und Mit-
arbeiter-Motivation funktioniert
nur dann, wenn man begreift,
wie Menschen funktionieren.
Neuromarketing im Verkauf ist
allgegenwartig. Man spricht
aber nicht darUber. Lernen Sie
in diesem Vortrag, wie Sie lhre
Kommunikation optimieren. Ob
live oder auch auf der Website.

Der Vortrag, der lhre Sicht auf
Kommunikation verandern wird.



Sinn & Neuromarketing -

Kommunikation funktioniert
beser, wenn man weiss, wie
Menschen «funktionieren».

Um was es geht

Wenn man weiss, wie der Mensch «tickt», kann man ihn gezielter
ansprechen. In diesem unterhaltsamen und lehrreichen Impulsvor-
trag gibt Ihnen Stefan Dudas viele Tipps mit in den Arbeitsalltag, wie
Sie lhre Kommunikation, lhre Texte (On- und Offline) aber auch Ihre
Wirkung optimieren konnen. Vor allem, wenn Sie ein KMU sind und
deshalb auf umsetzbare und ressourcenschonende Mdglichkeiten
angewiesen sind, ist dieser Vortrag das Richtige fUr Sie. Fir Kund-
en-Events ist dieser Vortrag ein idealer Augendffner und eine unterh-
altsame Abwechslung. Fir Unternehmer, Fihrungskrafte und speziell
fUr Verkaufer ist dieser Vortrag ein «Muss» - denn wirkungsvolle
Kommunikation ist hier besonders entscheidend.

Sie lernen, Menschen besser zu verstehen, besser zu kommunizieren
und besser bei Inrem Gegenuber anzukommen. Sie erfahren auch,
wo die Grenze zur Manipulation verlauft und warum «Manipulation»
oft falsch aufgefasst wird. Dieser Vortrag hat viel mit dem eigenen
«Mindset» - der eigenen Denkhaltung zu tun.

- Sie lernen richtige emotionale Kundenansprache -
gerade in der digitalen Welt entscheidend

- Die vier Zugange des Gehirns
« Wie man Vertrauen bildet

« Warum sich nicht immer das beste Produkt durchsetzt:
Preispsychologie und Qualitat

« Wie wir (unbewusst) auf Kommunikation und Werbung reagieren

+ Tipps fir die Live- und Online-Kommunikation

1
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Stefan Dudas

Stefan Dudas ist Business-Experte fir Sinngebung und Leadership und
ist im deutschsprachigen Raum bekannt als Keynote-Speaker und Autor.

Mit seiner Sinnkomm AG hat er in diversen Unterneh-
men seinen Ansatz des sinnbasierten Managements
implementiert und die gelaufigen Ansichten von
«Leadership» verandert.

Er sammelte bereits in jungen Jahren Erfahrung in der
Fihrung in verschiedenen Unternehmen - zuletzt als
GeschaftsfUhrer eines Tochter-Unternehmens eines
Schweizer Medienkonzerns.

Heute ist Stefan Dudas bekannt als der Business-
Experte fur Sinngebung und Leadership und vermittelt
in seinen Vortragen, Seminaren und Beratungen die
zeitgemasse Art der Flhrung.

Stefan Dudas legt mit seinen Impulsvortragen
humorvoll und tiefsinnig das Fundament fiir neue Denk-
Ansatze und mehr Sinnerfullung im Business. In seinen
Seminaren und Online-Live-Seminaren begleitet der
Vordenker echte Veranderungen in Unternehmen.

Zu seinen Vortrags-Kunden zahlen vor allem Gross- und
mittelstandische Unternehmen in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz. In seinen Coachingprogrammen
arbeitet er mit FUhrungspersonlichkeiten, Unterneh-

mern wie auch mit Privatpersonen mit hohen Anspru-
chen und Zielen.

2014 erschienim Midas-Management-Verlag sein erstes
Buch «Denken Sie doch selberl», das humorvoll und
sehr tiefgriindig die Sinnfrage zu unserem Medienkon-
sum stellt. Das Buch ist in der Presse auf grosses Interes-
se gestossen und ist aktuell in der zweiten Auflage er-
haltlich. Sein zweites Buch erschien im Januar 2018 und
tragt den Titel: «VOLL SINN - Nur was Sinn macht, kann
uns erfulleny. In diesem Buch geht es um den Sinn des
Lebens und damit auch um den Sinn im Unternehmen.
2023 erscheint sein drittes Buch.

Seine Podcasts, die immer am Puls der Zeit sind, wur-
den insgesamt mehr als 300'000 mal heruntergeladen.
Stefan Dudas gibt sein Wissen und seine Erfahrung
auch als Dozent an verschiedenen Bildungseinrichtun-
gen weiter (z. B. Marketing & Business School Zlrich
etc.).

Als Speaker und Autor steht der Schweizer Businessex-
perte im Ruf das Bewusstsein fir Sinn in den
Unternehmen und in unserer Gesellschaft zu scharfen.
Und das auf seine eigene, eingangige Art.
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Leadership

Management by Sinn

[ehlt das absol
Tool. Dabei it lich gar kein

Tool, sondern es st der Werkzeughkasten selber: Der Sinn.

Deshall wollen wir hier einmal etwas ausfiihrlicher

vom «Management by Sinn» sprechen.
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Inspirieren Sie

Einen Redner buchen fur
Ihren Kunden-, Mitarbeiter-
oder Leadership-Event?

Erleben Sie, wie lebendig, tiefsinnig und humorvoll Inhalte
prasentiert werden kénnen und planen Sie Ihren nachsten Event
mit Stefan Dudas als Redner.

Die Vortrage sind so ausgelegt, dass jeder Zuhorer etwas fur sich
selber und flr seine Funktion im Unternehmen mitnehmen kann.

Wenn es um innere Einstellung, Motivation, Fihrung, Engagement,

Sinn und Begeisterung geht, liegen Sie mit den Vortragen von
Stefan Dudas goldrichtig.

Sie brauchen

Wir freuen uns,
Sie kennen zu lernen.

Planen Sie jetzt mit uns Ihre Mitarbeiter-Veranstaltung,
Ihren Kunden-Event oder lhre FUhrungskraftetagung.

Rufen Sie uns oder schreiben Sie uns. Wir beraten Sie gerne.

Buchungs-Management Stefan Dudas:
Sinnkomm AG

Tel. +41 41249 48 48

E-Mail: info@stefandudas.com

www.stefandudas.com











